Apresentacao das ferramentas da industria de influéncia suportadas pela IA

Como € que os politicos decidem quais sao as
mensagens que queremos ver e ouvir? Nos
bastidores existe uma industria de influéncia
que trabalha arduamente.

A industria de influéncia vende servicos digitais a
campanhas politicas e a outros influenciadores,
afirmando que pode ajuda-los a moldar as tuas
opinides e o teu voto. Com a A, os metodos
tradicionais de influéncia sao amplificados;
tornaram-se mais baratos, mais rapidos, mais
direcionados e mais persuasivos.

Avatares digitais de um candidato
podem ser gerados com apenas uma
pequena amostra da suavoz e
imagem. Podem ser utilizados para

Os tipos de ferramentas que as campanhas
utilizam vao muito alem dos “deepfakes politicos”
gue chamam a ateng¢éo do publico. Este grafico
representa os cerca de 300 servigos digitais
publicitados nos sites das empresas da industria
de influéncia. As formas preenchidas mostram os
metodos que sao atualmente amplificados pela |A.
Descobre mais sobre alguns dos metodos comuns
que podem ter sido utilizados para te atingir sem te
aperceberes.
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